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A.LOGO KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

A1.
Geneza

Logo marki Asseta sktada sie z znaku oraz nazwy.

Idea znaku nawigzuje do trzech podmiotéw (marki, klien-

ta oraz dtuznika). lego konstrukcja, ktéra posiada odwrotny

kierunek niz wskazowki zegara ma symbolizowac¢ odzyskiwanie S S e a
wierzytelnosci i przeptyw srodkéw poprzez 3 wspomniane wyzej

podmioty.

Technologiczny styl logo podkresla rozwéj marki w obszarze

wdrazania nowych rozwigzan, ktére maja na celu zwigekszy¢ sku-

tecznosé dziatan.

Marka

Dtuznik /

Klient



A.LOGO KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

A2.
Wersja podstawowa

Wersja podstawowa logo jest najistotniejszym elementem budo-

waniu materiatéw identyfikacji wizualnej marki Asseta.

! Asseta



A.LOGO

A3.
Wersja uproszczona

Dopuszcza sie stosowanie wersji uproszczonej w sytuacjach

gdzie nie mamy mozliwosci uzycia wersji podstawowej.
Przyktad uzycia wersji uproszczonej to miedzy innymi:
. Zdjecie profilowe na portalach spotecznosciowych;

. Favicon na stronie internetowej;

. Ikona aplikacji mobilne;j.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA
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A4, a
Warianty kolorystyczne

Logo moze wystepowac w 2 wariantach:

a. Wersja achromatyczna w pozytywie; & A S S e -t a
b.

Wersja achromatyczna w negatywie.

Opisane warianty dotycza wszystkich wersji logo:
. Podstawowej;
. Uproszczone;j.




A.LOGO

Ab.
Konstrukcja

Konstrukcja logo zostata oparta o przyjeta wielkos¢ ,x”.
Wszystkie podane wymiary sa wielokrotnoscia ustalonego

rozmiaru ,x”.

Nazwa bazuje na podstawowym foncie marki jakim jest

Alliance No.2.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA
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A.LOGO

AG.
Pole ochronne

Pole ochronne to umowna przestrzen wokoét logo, w ktéra nie po-

winny ingerowac zadne obce elementy graficzne.

Pole ochronne dla logo ustala sie na podstawie przyjetej wielko-

sci ,X”, ktéra wyznacza przestrzen pomiedzy sygnetem a nazwa.
Rozrézniamy dwie wielkosci pola ochronnego:

A - Pole ochronne preferowane;

B - Pole ochronne minimalne.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA
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A.LOGO

A7.
Minimalne wielkosci

W celu utrzymania jakosci i czytelnosci, logo posiada minimalng
wielkosé w jakiej moze by¢ reprodukowany w druku, oraz me-

diach cyfrowych.

Minimalne wielkosci okreslone sq w minimetrach przy

wydruku oraz pikselach przy wersji cyfrowej.

Logo nigdy nie powinno by¢ mniejsze niz wskazane

wartosci.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

Wersja podstawowa

Wersja do druku

p Asset

20 mm

Wersja uproszczona

Wersja do druku

30 mm

Wersja cyfrowa

Asseta

125 px

Wersja cyfrowa

25px



A.LOGO

A8.
Niedozwolone ingerencje

Zabrania sie stosowania jakichkolwiek ingerencji

w logo.

Przedstawione przyktady sa najczestszymi stosowanymi

btedami:

Zmiana proporcji elementow;

Zmiana dystansu miedzy elementami;

Obracanie elementow;

Zmiana kolorystyki nieuwzglednionej w ksiedze znaku;

Nieproporcjonalne rozcigganie lub zwezanie;

-0 2 0 T P

Stosownie zbyt matego kontrastu miedzy logo i ttem.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

!\ Asseta
< Asseta

!\ Asseta

!N Asseta
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L
B. WIZERUNEK MARKI

B1.
Slogan marki

Slogan odnosi sie bezposrednio do klienta, Méwimy jezykiem

zaufania, nawigzujemy do ustug oraz technologicznego wymiaru.

Slogan opiera sie na trzech archetypach marki:
. Opiekuna (pomozemy Tobie);

. Czarodzieja (patrzymy w Twoja przysztoscé);
. Medrca (wiemy jak to robic).

Slogan marki jest istotnym elementem komunikacyjnym i powi-
nien by¢ wykorzystywany na wszystkich mozliwych materiatach

identyfikacyjnych.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

PL.

EN.

ODZYSKAI PRZYSZtOSC

RECOVER THE FUTURE
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B. WIZERUNEK MARKI

B2.1.
Liternictwo: Kroj podstawowy

Rodzina krojéw Alliance No. 2 to podstawowy kréj marki Asseta.
Przedstawiona rodzina krojow ma zastosowanie we wszystkich

kanatach komunikaciji firmowe;j.

Nalezy ja stosowaé m.in. w materiatach promocyjnych, materia-

tach biurowych, hastach czy stronie www.

Konsekwentne stosowanie tej rodziny stuzy utrzymaniu spéjno-

Sci publikacji i wizerunku firmy.

W przypadku braku mozliwosci uzycia kroju Alliance No. 2 nalezy
zastosowac zamiennie kréj alternatywny Space Grotesk opisany
w dziale B2.2.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA
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Alllance No. 2

Regular / Medium / Semibold

Alliance No. 2 Regular

Alliance No. 2 Medium

Alliance No. 2 Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



L
B. WIZERUNEK MARKI

B2.2.
Liternictwo: Kroj alternatywny

Rodzina krojow Space Grotesk to krdj alternatywny. Nalezy
go zastosowa¢ w momencie braku mozliwosci uzycia kroju pod-

stawowego, czyli Alliance No. 2.

Kréj Spcae Grotesk jest krojem darmowym. Mozna go pobrac

zserwisu Google Fonts wchodzac bezposrednio na ponizszy link:

https:/fonts.google.com/specimen/Space+Grotesk

W przypadku braku mozliwosci uzycia kroju Space Grotesk nale-

zy zastosowac zamiennie kréj Verdana.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

Reqgular / Medium / Semibold

Space Grotesk Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Space Grotesk Medium ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Space Grotesk Semibold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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B. WIZERUNEK MARKI KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA 15

B2.3.
Liternictwo: Zastosowanie

RECOVER THE FUTURE

Dobor stylu fontu odbywa sie na podstawie koloru tta.

o . Pomagamy firmom (od)budowacé ich kapitat dzigki nowoczesnym
Na szarym tle podstawowym stylem dla tresci jest styl ,Medium” L .
) ) . metoda zarzagdzania wierzytelnosciami.
natomiast na czarnym tle w celu uzyskania spéjnosci pod katem
odbioru podstawowym stylem jest ,,Regular”.

w_ asseta.pl

Style ,,Semibold” (dla szarego tta) oraz ,Medium” (dla ciemne-
go tta) stosowane sa w celu podkreslenia istotnych informa-

cji w tresciach.

RECOVER THE FUTURE

Pomagamy firmom (od)budowac ich kapitat dzieki nowoczesnym

metoda zarzadzania wierzytelnosciami.

asseta.pl




L
B. WIZERUNEK MARKI

B3.1.
Kolorystyka marki

Podstawowymi kolorami marki sa:

. Fioletowy.
D Szary;
. Czarny.

Dopuszcza sie stosowanie tinty koloru czarnego w petnej skali.

Obok przedstawiono opisy koloréw w najczesciej stosowanych

standardach.

W przypadku wydrukéw zostaty okreslone réwniez papiery bar-

wione w masie jakimi nalezy sie postugiwac.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

CMYK: c80 m75 y0 kO

Pantone 2725c
Pantone 2097u

RGB 105/80/226

#6950e2

Papier barwiony w masie:

POP’Set: Blue Violet

Fioletowy

CMYK:10/6/6/0

Pantone 6 (u&c) Tinta 10%

RGB 237 /237 /237

Hededed

Papier barwiony w masie:
Color Style Smooth cream gray

(04) lub Burano grey (50)

Szary

16

CMYK:80/60/60/100

Pantone Black 6 (c&u)

RGB 0/0/0

#000000

Papier barwiony w masie:

Burano black (59)




B. WIZERUNEK MARKI

B3.2.
Kolorystyka marki:
Zastosowanie

Podziat kolorystyczny uwarunkowany jest od medium (cyfrowe

lub drukowane).

W przypadku stron internetowych bazujemy w giéwnej mie-
rze na kolorze szarym by utatwi¢ odbiorcy przyswojenie tresci.
W przypadku elementéw drukowych stosujemy kolor czarny by

podkresli¢ ekspercki wizerunek marki.

Niezaleznie od medium, kolory szary i czarny stanowia ok. 95-
98% wypetnienia kompozycji. Kolor fioletowy stanowi ok. 2-5%,

jest tylko akcentem by podkresli¢ technologiczny wymiar marki.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

Strona www:

Elementy drukowane:
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B4.
Styl zdjec¢

W przypadku doboru zdje¢ badz realizacji sesji zdjeciowej nalezy

uwzglednic ponizsze wytyczne:

. Zdjecia o stonowanej kolorystyce;

. Osoby na zdjeciach w wieku 30-60 lat;

«  Waskie kadry (nawigzujemy do bliskosci marki z odbiorca);
. Dress code - casual w stonowanych odcieniach, brak wzo-

rzystych ubran (krat, paskow czy nadrukow).




L
B. WIZERUNEK MARKI

B5.1.
Gtoéwny element graficzny

Podstawowym elementem budowania wizerunku marki jest gra-

fika odnoszaca sie do sloganu marki:

. Odzyskaj - czyli przeptyw, ruch, proces.
. Przysztosc¢ - czyli dane, technologia, kapitat.

Grafika sktada sie wielu matych punktéw, ktére w potacze-
niu moga przybiera¢ rézne formy, jak na przyktad ta odnosza-

ca sie do ksztattu logo.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA
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B. WIZERUNEK MARKI

B5.2.
Gtéwny element graficzny:
Proces

Element graficzny mozna wykorzysta¢ do komunikacji z dtuzni-
kiem i na jego bazie stworzy¢ liczby, ktére podkresla poszczegol-

ne etapy $ciggania wierzytelnosci.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

ejessy G

VNMOSINTOd VIOVMAGNIM

jessy 7

VMOGYS VIOVMAGNIM

ejessy 7

VZOINHOWOM VIOV®AGNIM

20



L
B. WIZERUNEK MARKI

B5.3.
Gtéwny element graficzny:
llustracje

Istnieje mozliwos¢ tworzenie ilustracji na bazie gtéwnego ele-

mentu graficznego.

Zaprezentowana ilustracja odnosi sie do sloganu marki i przed-

stawia odwrécong klepsydre, ktéra ,,odzyskuje” czas.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA
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L
B. WIZERUNEK MARKI

B5.4.
Gtéwny element graficzny:
Uzycie na zdjeciach

Gtéwny element graficzny mozemy taczy¢ wraz z zdjeciami, pod-
kreslajac pewne aspekty lub tworzac zupetnie nowe formy ko-

munikacji.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

e

22



23

B. WIZERUNEK MARKI KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

B6.1.
KO m pOZYCj a Gtowny element graficzny

Struktura kompozycji sktada sie z kilku podstawowych elemen-
tow, ktére nalezy zawsze uwzgledni¢ przy tworzeniu materia-

tow identyfikacyjnych:

. Gtéwny element graficzny;
. Logo marki;

. Slogan marki;

«  Tresci;

. Fioletowe paski.

Logo marki > Asseta
Slogan marki RECOVER THE FUTURE
Tresc

Fioletowe paski
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B6.2.
Kom pozycje: Siatka Przyktad siatki dla formatu A4

Rozmieszczenie elementéw na kompozycji odbywa sie na pod-

stawie siatki modutowej.

llosé¢é segmentéw w siatce powinna by¢ dostosowana do forma-

tu projektu oraz elementdw, jakie pojawia sie w kompozyciji,

takich jak:
o llosé tresci;
. Dtugos¢ akapitow; 8x8 modutow
e . .. (kazdy modut podzielony na mniejsze
. Rodzaj i ilos¢ grafik/zdjec. moduty 3x3)

> Asseta

Marginesy zewnetrzne siatki sa zmienne dostosowywane do roz-
miaru formatu. RECOVER THE FUTURE




L
B. WIZERUNEK MARKI

B7.1.
Ikony: Konstrukcja

Konstrukcja ikon bazuje na siatce modutowej 19x19.

Grubosé linii wyznaczajacej ksztatt ikony wynosi ,x”, ktéra jest

réwna jednemu modutowi w siatce.

Styl ikon bazuje na sygnecie marki Asseta. Zewnetrzne narozni-

ki posiadajg ostre $ciecia, natomiast wewnetrzne zaokraglenia.

W celu uzyskania maksymalnego kontrastu zaleca sie stosowac

czarne ikony na szarym tle lub odwrotnie.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

A

19x19 modutéw

45°
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L
B. WIZERUNEK MARKI

B7.2.
Ikony: Przyktady

Prezentacja wybranych ikon, przedstawia standaryzacje kon-

strukcyjna niezalezna od kategorii oznakowania.

KSIEGA IDENTYFIKACII WIZUALNEJ MARKI ASSETA

0 v
5] 2

i
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Wszystkie informacje zawarte w ksiedze
identyfikacji wizualnej objete sa prawami

autorskimi nalezacymi do Asseta.

Powielanie i modyfikowanie bez pisemnej zgody
jest zabronione.

Ksiega identyfikacji wizualnej opracowana zostata
przez Symbol Studio.


http://www.symbolstudio.pl
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